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Ako funguje vyhladavanie v ére umelej inteligencie a ako
pripravit vas web tak, aby vas nasli — v klasickom aj

generativnhom vyhladéavani.
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. Pre¢o sa vyhladavanie zmenilo

ESte pred par rokmi znamenal Gspech v SEO prva poziciu medzi desiatimi modrymi
odkazmi. Dnes sa na prvej obrazovke najskdr objavi sihrn vytvoreny umelou

inteligenciou — a pouZzivatel ¢asto nikam neklikne.

Zero-click vyhl'adavanie

Vacsina jednoduchych otazok sa vyriesi priamo vo vysledkoch. To vSak neznamenj, ze
obsah straca hodnotu — znamena to, Ze sa meni spdsob, akym sa meria. Novou

metrikou je zobrazenie ako citovany zdroj.

Tri rozhrania, v ktorgych vas l'udia hl'adaju

o Klasické vyhladavanie — zoznam odkazov, stale funguje rovnako ako predtym.

o Al sahrny (Al Overviews a pod.) — odpoved poskladana zo zdrojov priamo vo

vysledkoch.

e Chatboty (ChatGPT, Gemini, Copilot) — otazka aj odpoved v rozhovore, s citaciami.

Vo vSetkych troch pripadoch €erpaju systémy z toho istého webu. Kto méa dobre

postaveny obsah, ziskava navstevnost zo vSetkych troch naraz.

KIaéova myslienka: nejde o to, aby vas vyhladavac ,nasiel”, ale aby vam

dbéveroval natolko, Ze vas cituje.



2. Ako Al vyhladavace vyberaju zdroje

Poznat vyberovy proces znamené vediet, o presne optimalizovat.
Tri kritéria
1. Zrozumitelnost — dokaZe systém z textu jednoznacne vynat otazku a odpoved?

2. Overitelnost — obsahuje text ¢isla, datumy, menéa a odkazy na zdroje?

3. Konzistentnost — hovoria o vas rovnaké veci aj iné weby?

Ako to vyzera v praxi

Model typicky najprv prehlfada vybrant sadu dokumentoy, vyberie tie
najrelevantnejSie a zo zZlomkov textu posklada odpoved. Zlomok, ktory prevezme, méa
spravidla tri az Styri riadky — preto je dolezité mat v ¢lanku kratke, samostatne
Citatelné odpovede pod nadpismi.

Signal Co s nim Al robi

Jasny nadpis vo forme otazky Spéja ho s pouzivatelskou otazkou
Kratka odpoved pod nadpisom Pouzije ju ako zaklad citacie

Cisla a datumy Zvysuje spolahlivost textu
Struktirované data Ulah¢uje pochopenie typu obsahu

Zmienky na inych weboch Potvrdzuje, Ze ste reélny zdroj



3. Technické zaklady, ktoré ostavaju

Al je nové rozhranie, ale Cerpa z webu, ktory musi crawler nacitat rychlo a bez

chyb. Bez zakladov sa ziadna citacia nekona.

Kontrolngy zoznam

L1 Web sa spravne zobrazuje na mobile.

L1 Nacitanie hlavnej stranky trva do ~3 seklnd.

[] Kazda stranka ma jedinecny titulok a meta popis.

[ Adresy URL su kratke a Citatelné.

[] Neexistuji chyby indexacie (Google Search Console).
[1 SSL certifikat (HTTPS) je aktivny.

L] Sitemap.xml je odoslana do Search Console.

Kde to skontrolovat zdarma

Google Search Console ukaze indexaciu a dotazy, ktorymi vas fudia hfadaja.
PageSpeed Insights odmeria rychlost. Oba nastroje stacia na Uplné technické audity

mensich webov.

Tip: ak pouzivate WordPress, skontrolujte, &i nie je v Nastavenia — Citanie
zaskrtnuté ,Odporucit vyhladavac¢om neindexovat stranku”. Toto jediné policko

dokaze cely web vyradit z vyhladavania.




4. KlIdcoveé slova v ére Al

Vyskum klG€ovych slov sa nezrusil — zmenila sa forma otazok.

Od fraz k otazkam

Ludia ¢oraz CastejSie vyhladavaju celé vety: ,ako ziskat spatné odkazy pre maly e-

shop’ namiesto ,backlinky”. Vas obsah by mal odpovedat na celé otazky, nie na slova.

Kde najst otazky zdarma

Navrhy googlu pod vyhlfadavacim pofom a sekcia ,SQvisiace vyhladavania”.

Sekcia ,Savisiace otazky" vo vysledkoch.

Google Search Console — dotazy, pri ktorych sa zobrazujete na poziciach 5 — 20

(tam je najvacsi priestor).

Reélne otazky zdkaznikov: e-maily, telefony, recenzie.

Prioritizacia
Typ frazy Konkurencia Nac¢o sahodi
5 ) ) o . Dlhodobé sutazenie velkych
Vseobecna (,seo") Velmi vysoka )
portalov
Stredna (,seo optimalizacia navod") Stredna Hlavny obsah bloga
DIha otazka (,kolko trva seo optimalizacia ) ) . . L
Nizka Rychle vitazstva a citacie v Al

malého webu")

ZacCinajte spodka tabulky — kratkodobo ziskate navstevnost a autoritu, ktoré neskér

pomodzu s narocnejSimi frazami.



5. Struktura obsahu, ktoru Al cituje

Najvacsiu ,vyjednavaciu silu” ma format. Dobra Struktlra preskoCi aj priemernu

textovU kvalitu — a zla aj ten najlepsi text zneviditelni.

Model: otazka — kratka odpoved' - detail —» zaver

1. H2 nadpis vo forme otazky. Presne tak, ako by ju zadal pouZivatel.

2. Odpoved v 40 - 60 slovoch hned pod nadpisom. Samostatne Citatelna, bez

odkazov na ,vid vyssie".
3. Detail: odseky, zoznamy, tabulky, priklady z praxe.

4. Jednovetovy zaver s praktickym zhrnutim.
DalSie pravidla

e Jedna stranka = jedna hlavna téma. Rozdelte, ak sa mieSa viac tém.
e Konkrétnost vitazi: Cisla, ddtumy, mené autorov.
e Odpovedzte aj na to, Co konkurencia vynechava — vase skusenosti sU vasa vyhoda.

o Aktualizujte ¢lanky a datum aktualizacie zobrazte.

Priklad dobrej kratkej odpovede: ,SEO optimalizacia malych webov prinasa
prvé meratelné vysledky po 2 — 3 mesiacoch, stabilné pozicie zvyCajne po 6

mesiacoch pravidelnej prace.” — jedna veta, konkrétne ¢Cisla, ziadna voda.




6. Strukturované data (Schema.orq)

Schéma je strojovo Citatelny popis obsahu. Pre Al je to uvadzacia prirucka k vaSmu

webu.

Ktoré typy pouzit

Typ obsahu Schéma

Blogovy ¢lanok Article

Sekcia otazok a odpovedi FAQPage

Navod krok za krokom HowTo

Produkt / sluzba Product / Service
Profil autora Person

Ako na to bez programovania

Vo WordPresse zvladne schéma vacsina SEO rozSireni — Yoast alebo Rank Math — a to

aj s FAQ blokmi. VlozZite obsah, plugin vygeneruje JSON-LD za vas.

Overenie

Svoju implementaciu skontrolujte v Google Rich Results Test. Ak test najde platné

polozky bez chyb, vyhladavac aj Al modely rozumejl vasmu obsahu ovela lepSie.



7. Autorita a déveryhodnost (E-E-A-T)

E-E-A-T znamena skdsenost, odbornost, autoritativnost a déveryhodnost. Nie je

to priamy ranking faktor, ale kvalita, ktord systémy odhaduju z mnozstva signélov.

Ako ju budovat

e Zobrazte autorov. Meno, fotka, kratky profil a odkaz na LinkedIn/odborny profil.
e Priklady z praxe. Vlastné ¢isla, pripady, screenshoty — to, o Al nenapiSe sama.

e Zmienky mimo webu. Hostovské ¢lanky, odborné féra, lokalne média, konzistentné

adaje o firme.
o Aktualizacie. Clanok s datumom ,aktualizované: 09/2026" vyhrava nad &lankom z
roku 2021.

e Zdroje. Odkazujte na pévodné Studie a data.

Rychly test déveryhodnosti

Odpovedzte si na pat otazok: Kto je autor? PreCo mu treba verit? Kedy bol text
aktualizovany? Kde su &isla? Co tu je, o inde nie je? Ak sa vdm na tri z nich tazko

odpoved3, dorobte to — to je presne to, €o vyhodnocuju aj Al.



8. 80-dnhovy akény plan

Vedomosti bez akcie su len Citanie. Tu je plan na jeden mesiac — hodina denne.
Tyzden ‘I: Diagnéza

[1 Vytvorit si Google Search Console a PageSpeed Insights.
[] Skontrolovat indexaciu a opravit technické chyby.

[] Zozbierat 20 otazok, na ktoré vas web nikde neodpoveda.
Tgzden 2: Prvy obsah

[1 Napisat jeden ¢lanok podla struktlury otadzka — odpoved - detail.

[1 Doplnit stru¢né odpovede pod nadpisy v piatich starSich ¢lankoch.
TgZden 3: Struktura a schéma

[ Pridat schému Article na v§etky ¢lanky, FAQ tam, kde odpovede sC.

[1 Prepojit nové a staré ¢lanky internymi odkazmi.
Tyzden 4: Autorita

L1 Vytvorit profil autora s odkazmi.
[ Oslovit jeden odborny web s navrhom hostovského ¢lanku.

[1 Naplanovat si obsah na nasledujici mesiac.
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